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QWVL Somros,

ENTIDADE SINDICAL PATRONAL REPRESENTANTE LEGAL FARMACIAS E DROGARIAS RS

ANVISA

-Concessao AFE

-Concessao AE

-Alteracao de Farmacéutico
-Cadastro do farmacéutico SNGPC
-Alteracao de Endereco

-Alteracao de Razao Social
-Ampliacao de atividade AFE

TRABALHISTA
Flavio Obino Filho
Advogados Associados

UNIRITTER

Graduacao e Pos Graduacao

com 10% de desconto (dez por cento)
no valor das mensalidades.

FECOMERCIO RS SESC SENAC
CARTAO SESC: Lazer

CRK STUDIO DE ENGENHARIA
PROJETOS:
Arquitetonicos,

0 e 6@3@%0&

‘Ampliacdo de atividade AE

-Atualizagcdo de Porte (Enquadramento
Anvisa)

CONVENCAO COLETIVA

Negociagdes com sindicato laboral
VIGILANCIA SANITARIA

Concessao
Renovacgao
SANITARIA

Bentz e Nacul
Consultoria Juridica

Convénio %Wo

ESTACIO

Graduacao, P6s-graduacgao,
MBA, com 40% de desconto
(quarenta por cento).

Comvenio Saude
UNIMED
Comvenio [agm

Esporte
Saude

Engenhania - Anguibelune

Acessibilidade,
Ergonomia,
PPCI,

Alteragoes
CNES
Cadastro
Alteracoes
CRF
Recursos
Renovagdes
Alteracoes

TRIBUTARIA
Rafael Pandolfo
Advogados Associados

FECOMERCIO RS SESC SENAC
Desconto de 20% (vinte por centro)
nos cursos oferecidos pelo Senac /RS.
Exceto na modalidade EAD

Turismo
Cultura

Elétrico,
Hidraulico
Execucao de obras.

I EXPEDIENTE |

« PRESIDENTE: Leomar Rehbein

« VICE-PRESIDENTE: Wilson Galli

« DIR. ADM.: Antonio Carlos Tocchetto
Napp

« DIRETOR FINANCEIRO: Marco Anto-
nio Marcadella  _

« DIR. DE RELACOES DO TRABALHO:
Reni Antonio Rubin

« SECRETARIO EXECUTIVO Guilherme
Leipnitz

- Rua dos Andradas,1273 Cj. 104 - Centro
- 90.020-009 Porto Alegre/RS

Fundado em 05/12/1941 -Carta Sindical
Proc. N° DNT. 2439/41

Realizagdo: Combbinado Comunicagao
e Marketing

- Diretora: Angela Peixoto

- Jornalista Responsavel: Arlete Teixeira
E-mail: combbinado@gmail.com

- Fones: (51) 3365.9867 - 99891.9900

EQNTE DEIMAGENS: BR.FREEPIK

ASSOCIA-SE

FONE/FAX:
(51) 3224.1850

(51) 999151969

E-MAIL:
sinprof@terra.com.br
www.SINPROFAR.com.br

02

HE Wl A DE)

ar 1S



Palavra do

PRESIDENTE

ANO DE CONQUISTAS?

O uso obrigatério da mascara, com o
evento da pandemia, inicio de 2020 aqui no Bra-
sil, comegou a ser relaxado, sobretudo em luga-
res ao ar livre. Alguns paises da Europa, a exem-
plo da Franca e Inglaterra, liberaram o uso da
mascara.

No Brasil, ja ha flexibilizagdo em oito
estados e no Distrito Federal no que se refere a
ambientes abertos.

Em nosso estado (RS) e em Santa Cata-
rina criancas menores de 12 anos foram desobri-
gadas ao uso da mascara.

Em Porto Alegre ja podemos andar sem
mascara com excecao de 6nibus e locais de sau-
de. Ainda sobre o Covid-19, a ANVISA liberou as
farmacias para a venda de novos testes.

Com tudo, observamos que o terror do
covid-19 ainda ndo esta totalmente vencido. Es-
peramos que ndo surjam novas cepas, que 0 omi-
cron tenha vindo para encerrar esse capitulo na
histéria mundial.

O setor varejista de medicamentos, que
por lei e compromisso social, sempre esteve de
portas abertas.

Nos, do SINPROFAR, também mantive-
mos atendimento por tempo integral (presencial
no Sindicato, ou por telefone) a fim de esclarecer
duvidas de nossos associados.

Nossa visao e projetos para 2022, a par-
tirda nova gestéo, é de que com muita dedicagdo
e otimismo teremos um ano de conquistas para
nossa categoria.

Sabemos que ha lutas, as mais diversas
questoes, especialmente na area legislativa, a se-
rem discutidas e defendidas com veeméncia.

Finalizando o terceiro trimestre deste
ano, estamos familiarizados com lutas, um exem-
plo o PL 23337/21, que trata da segunda fase da
Reforma Tributaria e propdem alterar regras do
Imposto de Renda (IR).

Isso vai reverberar no aumento de medi-
camentos. Se aprovado, a saude pagara a conta e
quem sofrera sera a populagao brasileira. Varias
entidades representativas de segmentos estdo
apoiando a nao aprovacgao desse PL.

Temos ainda, o PL 3846/21 que trata da
rastreabilidade de medicmantos. Ele ja passou
na Camara e esta para apreciagdo do Senado; a
Emenda Constitucional 115, que altera a Consti-
tuicdo Federal para incluir a protecdo de dados
pessoais entre os direitos e garantias fundamen-
tais e para fixar a competéncia privativa da Unido
para legislar sobre protecdo e tratamento de da-
dos pessoais.

O Comércio Eletronico de Medicamen-
tos, através do Grupo de Trabalho
(GT), no ambito da ANVISA, estuda
a requisicao de técnico para solici-
tacdo remota com a finalidade de
dispensacdo de medicamentos,
através da Portaria 76/22.

Enfim, sdo inUmeras as
atribuicbes, a sorte é que nossa
nova diretoria entrou com todo o
gds para abrir todas as frentes de
trabalho com a finalidade de que,
no final desse ano de 2022, possa-
mos brindar o sucesso absoluto, ou
seja, conquistas para o fortaleci-
mento, ndo s de nossa categoria,
mas de toda a nossa sociedade bra-
sileira.
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NOTICIAS

SEGUNDO CICLO DO PMPF: PRAZOS, VALORES E RECURSOS

O Preco Médio Ponderado a Con-
sumidor Final (PMPF) é utilizado como
base de calculo para o débito de respon-
sabilidade por substituicdo tributaria nas
operacoes com as mercadorias relaciona-
das no Apéndice Il, Segao lll, item VI, do
Decreto n° 37.699/1997.

A utilizagdo do PMPF como base
de calculo para essas operacdes encontra
respaldo na Lei Complementar n° 87/1996
e é disciplinada com mais detalhes no Re-
gulamento do ICMS, bem como na Instru-
¢ao Normativa 45/98.

De acordo com do item 25.6, da
Secdo 25.0, do Capitulo IX, do Titulo I, da
IN 045/98, o PMPF fixado tera vigéncia de
6 meses, a contar do 1° dia do més subse-
quente ao da fixagao.

Nos termos do item 25.2, da Se-
¢do 25.0, do Capitulo IX, do Titulo I, da IN
045/98, o PMPF sera estabelecido duas
vezes ao ano pela Receita Estadual, ob-
servando-se as seguintes fases e periodos
por ciclo:

A) PRIMEIRO CICLO:

1 - levantamento dos precos de vendas
praticados: de janeiro a junho;

2 - apuragao dos pregos médios: julho;

3 - homologacgao do resultado e divulga-
¢do da lista de PMPF: agosto;

4 - vigéncia: de setembro a fevereiro.

B) SEGUNDO CICLO:

1 - levantamento dos precos de vendas
praticados: de julho a dezembro;

2 - apuragao dos precos médios: janeiro;
3 - homologacao do resultado e divulga-
¢do da lista de PMPF: fevereiro;

4 - vigéncia: de margo a agosto.

Para cada ciclo sera aberto pro-
cesso administrativo contendo a meto-
dologia de pesquisa, bem como as infor-
macdes cadastrais dos estabelecimentos
pesquisados, datas das coletas de precos
e demais elementos e critérios suficientes
para demonstrar a veracidade dos valores
obtidos.

AN 045/98 estabelece que as en-
tidades representativas do setor (colocar
o hiperlink) podem acompanhar as agdes
realizadas pela Receita Estadual na deter-

minac¢ao do PMPF.

do Estado cientificando as entidades re-

Para fins do acompanhamento, as presentativas do setor.

entidades representativas do setor de-
vem se habilitar até o fim do 5° (quinto)
més de cada periodo de levantamento,
por meio de oficio a ser encaminhado
ao e-mail ges.mc@sefaz.rs.gov.br.

O levantamento dos precgos
de venda usualmente praticados a
consumidor final para fins de deter-
minacdo do PMPF sera feito por amos-
tragem, utilizando documentos fiscais
eletronicos, informagdes da Escritura-
¢ao Fiscal Digital - EFD e outros dados
constantes das bases da Receita Esta-
dual.
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Dessa forma, na fase de apu-
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previamente indicados, dados de pre-
¢os de vendas praticados.
A indicagcdo de que trata o

subitem 25.3.2 devera ser feita até o fim de
cada periodo de levantamento, por meio de
oficio encaminhado ao e-mail referido aci-

ma.

O prazo para o envio dos dados pe-
las entidades representativas encerra-se no

10° (décimo) dia do més de apuragao.

Os dados deverdo ser apresenta-
dos conforme estrutura de tabela ao lado.

De acordo com do item 25.5, da
Secdo 25.0, do Capitulo IX, do Titulo I, da IN
045/98, a Receita Estadual divulgara, até o
50 (quinto) dia do més de homologacdo, em
seu site a lista de PMPF com o resultado da
pesquisa e publicard ato no Diario Oficial
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Tais entidades terdo o prazo de
15 (quinze) dias para recorrer dos itens
dos quais divirja. Essa manifestacdo deve

ser encaminhada e ser fundamentada

com a seguintes informacdes:

observada a divergéncia;
b) descrigao da divergéncia;

ordem do item e chave da NFC-e.

pf-%E2%80%93-produtos-farmaceu)

a) indicacdo do item, por GTIN, em que foi

¢) quando se tratar de divergéncia refe-
rente ao preco médio apurado, discrimi-
nar as operagdes por meio do nimero de

(Fonte:https://receita.fazenda.rs.gov.br/conteu-
do/15733/duvidas-frequentes-%E2%80%93-pm-

ANUNCIE =

Sinprofar RS

Unica revista em
circulagao do segmento

TARJA VERDE

Angela Peixoto
51 998919900 whatsapp
combbinado@gmail.com
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MEGA FEIRA AGAFARMA 2022

0 evento foi alusivo aos 25 anos
da Rede.

Mais de 1500 participantes entre
dirigentes, associados, industria, distri-
buidores e entidades parceiras demons-
traram otimismo em relacédo ao futuro do
setor farmacéutico durante a Mega Feira
Agafarma 2022, que ocorreu nos dias 10 e
11 de margo, na FIERGS, em Porto Alegre.

No primeiro dia do evento, o
secretario municipal de saude de Porto
Alegre, Mauro Sparta, esteve presente e
discursou representando o prefeito Se-
bastido Melo, destacando que vivemos
num mercado altamente transformador,
a exemplo do surgimento dos genéricos
e das farmacias populares, um modelo
transacional mais forte.

“A partir de 2019 tivemos uma
revolucdo silenciosa e esse novo modelo
transacional continua acrescido da digi-
talizagao”, concluiu Sparta.

Em seguida, a palavra foi do di-
retor da FEBRAFAR, José Abud Neto, que
seguiu discorrendo a respeito dos mode-
los digitais nas farmacias: “Precisamos
perceber as transformagdes do mercado
do modelo digital para a profissionaliza-
¢do e o fortalecimento das farmacias”,
concluiu Neto.

O presidente da Rede Agafarma,
Jodo Hilario Sott, destacou a importan-
cia da participacao
de todos os asso-
ciados neste even-
to presencial.

“Nao  imagi-
navamos, ha dois
anos, que a pande-
mia estender-se-ia
por tanto tempo.

Gradativamente estamos retor-
nando com menos medos e inseguran-
cas. O fato de estarmos com
vida e saude é motivo de alegria e grati-
dao”, finalizou Hilario, ressaltando por
fim que a Agafarma ocupa hoje o 3° lugar

w2
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100 ANOS

Voo E FAE PARTE
DEATA HISTORLA

na preferéncia dos consumidores gatchos,
entre as maiores redes de farmacias.

Os associados presentes na FIER-
GS puderam participar da palestra “A For-
mula Magica do Sucesso”, proferida por
Renner Silva. Ele manteve a atencdo do pu-
blico mostrando como alcangar a formula
para o sucesso, com base em sua histéria
de vida, com ilusionismo e muito alto as-
tral.

A abertura do evento contou com
a equipe diretiva da gestdo 2019/2022, na
palavra de Thiago Nunes, segundo diretor
Secretario, que comentou sobre as excelen-
tes oportunidades de negocios proporcio-
nadas pela Mega Feira para impulsionar o
setor farmacéutico.

FEIRA

. -Hega Feira

o ﬁ;ﬁ‘-r.:%ﬁg afarma
i 2022

A Mega Feira Agafarma dispos de
50 estandes entre os da industria farma-
céutica fornecedora, entidades parceiras,
servicos e salude.

O espaco de negociagdes esteve
permanentemente em atividade durante
os dois dias de feira.

Janete Matos,
diretora na Agafarma,
comentou com entu-
siasmo que apos dois
anos de pandemia, a
Agafarma retorna com
muita alegria aos traba-
lhos da feira presencial.

“Em 2020, o ultimo evento dessa
natureza antes da pandemia foi da Aga-
farma, voltamos com forga total reabrindo
felizes com a participagdo de nossos asso-
ciados, indUstria e servigos.

Nos sentimos honrados com a pre-
senc¢a dos associados para a comemoragao
dos 25 anos da rede.

v
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Tudo feito para eles e o resulta-
do superou nossas expectativas”.

De acordo com o segundo dire-
tor Financeiro, Jorge Roberto Nunes Saint
Pierre, a Rede Agafarma tem grande forca
nos estados do Rio Grande do Sul e Santa
Catarina.

Segundo ele, o objetivo do even-
to é proporcionar condigdes de negocia-
¢oes, entendimentos e experiéncias, bem
como estreitar lagos entre associados e
fornecedores.

Em nome dos participantes da
feira, o Tarja Verde ouviu Carla Fantin,
gerente de vendas
da EMS. “Estamos
felizes por ter vol-
tado, sentindo o
sabor do retorno e lﬂ"‘d’
a motivagao para a »
realizacdo de bons '.{ J
negocios.

0] senti-
mento é de otimismo e isso reflete-se nas
vendas que estao demonstrando resulta-
dos superiores a pré-pandemia”.

Da mesma -
forma, Karine Bezer-
ra, coordenadora de
planejamento comer- |
cial da Dimed, afirmou |
que estava sendo uma
grande satisfacdo em
participar presencial-
mente, deste grande
evento da Rede Agafarma.

“Muito bom rever clientes, par-
ceiros, amigos e principalmente fechar
bons negdcios”.

O ultimo dia de feira foi marcado
pelo jantar baile em homenagem aos 25
anos da Rede Agafarma.

Na ocasido, os associados par-
ticiparam de sorteio de prémios no valor
todal de R$425 mil reais, e finalizaram a
noite com os show de Léo Pain, Banda Du-
blé e Dj Kbgao.
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O genérico da caixa azul.
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( GERAL )

SINPROFAR EMPOSSA NOVA DIRETORIA GESTAO 2022/2026

O SINPROFAR (Sindicato do Comér-
cio Varejista de Produtos Farmacéuticos no
Estado do Rio Grande do Sul) foi fundado no
dia trés de janeiro de 1933 por um grupo de
proprietarios de famacias do Estado galcho.

No dia 4 de fevereiro ultimo tomou
posse a nova diretoria do SINPROFAR.

A atual diretoria teve alteragdes na
sua composi¢ao, sendo incluidos nove novos
nomes de farmacéuticos.

Leomar Rehbein foi reeleito presi-

dente da entidade e
Wilson Galli assumiu
| avice-presidéncia.
Conforme
Rehbein, além da
continuidade dos
trabalhos realizados
pelo SINPROFAR, se-
réo renovados esfor-
¢os para novas frentes mobilizadoras junto
aos orgao legislativos e executivos em todos
os niveis (Federal, Estadual e Municipal), bus-
cando defender os interesses do varejo far-
macéutico.

Ele destacou ainda a experiéncia e
qualificagdo do corpo de funcionarios e as-
sessores do Sindicato, no sentido de continu-
ar oferecendo atendimento cada vez melhor
aos associados.

Os integrantes da nova gestdo, pre-
sentes no dia da posse oficial, manifestaram
oempenho e dedicagdo que serd dado ao Sin-
dicato.

Cada um falou sobre a satisfacdo
de participar da nova gestdo e colocaram-se
a disposicao para atuar em prol da categoria
do varejo farmacéutico.

O presidente reempossado concluiu
o evento da posse agradecendo as presencas
e reafirmando o propésito de uma luta inten-
sa para os proximos anos, buscando inclusive
a intensificacdo no didlogo entre os associa-
dos em todas as regides galichas.

Também nos esforcaremos para o
aperfeicoamento e estudos visando acompa-
nhar as novas formas de gestdo e tecnologias
para acompanhar o processo de desenvol-
vimento de nossos estabelecimentos, bem
como da sociedade em geral.

F..

Sinprofar

COMPOSI(;AO DA NOVA DIRETORIA PARA O
QUADRIENIO 2022/2026:
Presidente:

LEOMAR REHBEIN
Vice Presidente:
WILSON GALLI
Diretor Administrativo:
Antonio Carlos Tocchetto Napp
Diretor Adm. Substituto:
Joao Talaia O’Donnell Filho
Diretor Financeiro:
Marco Anténio Marcadella
Diretor Fin. Substituto :
Antonio Veiga Machado Junior
Diretor de Rel. do Trabalho:
Reni Antonio Rubin
Suplentes da Diretoria:
Alessandro Bordim Cervi
Marisol Mazzutti
Moénica Vieira Dutra da Silveira

Helton Cesar Marin
Milton Dias dos Santos
Janete Matos
Roberto Jovani Carlesso
Conselho Fiscal Titulares:
Claudio Roberto da Silva Pando
Leandro Wegner Garcia
Adriana Marques Vieira Conceicao
Conselho Fiscal Suplentes:
Ben Hur Jesus de Oliveira
Adriane Algacaburo Vieira
Mauricio Henrique de Borba
Delegados representantes junto a
Fecomeércio:
Leomar Rehbein
Wilson Galli
Suplentes:
Jodo Talaia O’Donnell Filho
Alessandro Bordim Cervi

%

COMUNICADO

Sinprofar RS

Devido a pandemia do novo Coronavirus (Covid-19), estara com horario reduzido de atendimento.
Entrar em contato pelos telefones:

Secretario Executivo: (51) 99991151% - GUILHERME LEIPTNIZ
Administrativo: (51) 951557954 - TATIANA MIRANDA
(51) 992389127 - SANI ZITTO
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O PL 2337/21, que altera a le-
gislagdo do Imposto sobre a Renda (IR)
e Proventos de Qualquer Natureza das
Pessoas Fisicas e das Pessoas Juridicas e
da Contribuicao Social sobre o Lucro Li-
quido, ja passou na Camara Federal e vai
para apreciag¢ao do Senado.

Entre as alteracdes nas regras
do IR estd previsto o fim da isencdo do
PIS e COFINS para os produtos de saude,
0 que resultard no aumento do preco dos
medicmanetos.

Conforme Guilherme Leipnitz,

secretario execu-
tivo do Sinprofar,
a reforma do IR
impacta a saude
e quem pagara a
conta serd o con-
sumidor.

“Devido a
isso, 0 aumento de
preco dos produtos de saude podem ir de
12% a 21% nos produtos e servicos”.

As contas publicas também se-
rdo impactadas em mais de 18% na mé-
dia através da cobranga do ICMS, pois
alguns convénios vinculam isencao do
ICMS ao beneficio federal de isen¢do do
PIS/Cofins que foi revogado.

A exemplo:

- quem gasta 100 reais por més para cui-
dar da salide passara a gastar RS 112,00;
- 0s hospitais e Santas Casas, que gastam
um milhdo de reais com produtos para a
saude e medicamentos, passarao a gas-
tar R$ 1.200.000 ao més;
- 0 SUS, que gasta 50 bilhdes, podera ter
que gastar 65 bilhdes de reais; a medicina
diagndstica também sera afetada.
COMUNICADO PARA EMPRESAS DO SE-
TOR DE PRODUTOS FARMACEUTICOS

Receita Estadual orienta os esta-
belecimentos emissores de NFC-e quanto
a obrigatoriedade do preenchimento dos
campos indicados no Ajuste SINIEF 19/16

Informe enviado pela Sefaz-RS
tem como Unico intuito orientar os con-
tribuintes que até o final de abril, pode-
rdo receber notificagdes para regulariza-
¢ao.

Em conformidade com o inci-
so VI da Clausula quarta do Ajuste Sinief
19/16, bem como com as disposicdes
constantes no Art. 26-C e 29-1V, Livro I,
RICMS, a Receita Estadual apresentou
orientacdes sobre o preenchimento dos
principais campos que compreendem o
registro relativo aos itens comercializa-
dos na NFC-e.

Ap6s o prazo orientativo, de

§
PL 2337/21 ABRE SEGUNDA FASE DA REFORMA TRIBUTARIA

J

45 dias para saneamento das irregula-
ridades, ndo havendo providéncias por
parte dos contribuintes, estes poderdo ser
autuados por descumprimento da legisla-
¢do tributaria.

Nesse sentido, o SINPROFAR
tem como objetivo disseminar as orien-
tagdes ja recebidas, cumprindo seu papel
para a informacdo de seus associados, de
modo que continuara atento aos préximos
passos da Sefaz-RS.

As orientagdes para o preenchimento dos
campos sao as descritas a seguir:

a) Cprod: devera referir o cédigo interno
adotado pelo estabelecimento para identi-
ficacdo do produto;

b) cEAN: preencher com codigo de barras
GTIN (Numeracao Global de Item Comer-
cial) do produto que estd sendo comerciali-
zado na NF-e, podendo ser referente a uni-
dade de logistica do produto;

c) cEANTrib: preencher com o codigo
de barras GTIN (Numeragdao Global de
Item Comercial) do produto tributavel, ou
seja, a unidade de venda no varejo, de-
vendo, quando aplicavel, referenciar a me-
nor unidade identificavel por cédigo GTIN;
d) xprod: é necessario informar a descri-
¢do do produto, compreendendo: nome,
marca, tipo, modelo, série, espécie, qua-
lidade e demais elementos que permitam
sua perfeita identificacao;

e) gCom: Quantidade comercial, ou seja,
a quantidade de produto referente a unida-
de de comercializacéo (f) na NFC-¢;

f) uCom: Unidade de medida para comer-
cializacao do produto na NFC-e;

g) vUnCom: Valor unitario de comerciali-
zagao do produto na NFC-e;

h) qTrib: Conversao da quantidade comer-
cial a unidade de medida da apresentacédo
do item para comercializagdo no varejo,
devendo, quando aplicavel, referenciar a
menor unidade identificavel por cddigo
GTIN;

i) uTrib: Unidade de medida da apresenta-
¢do do item para comercializagdo no vare-
jo, devendo, quando aplicavel, referenciar
a menor unidade identificavel por cédigo
GTIN;

j) vUnTrib: Conversao do valor unitario co-
mercial a unidade de medida da apresen-
tacdo do item para comercializagdo no
varejo, devendo, quando aplicavel, refe-
renciar a menor unidade identificavel por
cédigo GTIN.

Com relagdo ao preenchimen-
to dos dados, os problemas mais comuns
apontados pela Receita Estadual sdo:

a) Utilizagao indevida do campo GTIN

Alguns tém preenchido o cam-

po GTIN com um coédigo atribuido por
eles mesmos, todavia, os produtos pos-
suem um coédigo atribuido pelo laborato-
rio, sendo incorreto identificar o produto
com outro ndmero.

Na hipotese de o varejo desejar
atribuir um cédigo proéprio para o item,
deve utilizar-se do campo “CPROD”, nao
sendo permitido fazé-lo por meio do
campo “GTIN”.

b) Atribuicdo do codigo GTIN de deter-
minado produto a outro

Ha dois pontos de confusao, no
primeiro, a discrimina¢do da mercadoria
ja é atribuida (de antemé&o) a outro pro-
duto.

Em seguida, o produto é iden-
tificado em grau generalizado e indefini-
do, como exemplo, é descrito como “me-
dicamentos diversos”.

A descricdao do item deve apre-
sentar informacgdes que permitam distin-
gui-lo.
c¢) Nao atribuicdo do cédigo GTIN do
item

Todos os itens que possuirem
cédigo GTIN atribuido pelo fabricante
ou dono da marca, devem ter seu codigo
obrigatoriamente informado.

De outro lado, caso o produto
ndo possua de fato o cédigo, serd, entéo,
obrigatério o preenchimento do campo
com a expressao “SEM GTIN”.

d) Preenchimento incorreto da descri-
¢ao do item

O erro mais comum € a discri-
minagdo incorreta da unidade, como
exemplo, na venda de 1 (um) envelope
de determinado produto, citar na des-
cricdo a embalagem fracionada com 50
(cinquenta) unidades.

Na mesma linha, ha a discrimi-
nagdo deitens para produtos que ndo sdo
genéricos por meio do principio ativo do
medicamento, com a supressao do nome
comercial.

Havendo nome comercial para o
produto, o0 mesmo nao deve ser suprimi-
do.

Informagdes mais detalhadas
das regularizacdes necesséarias podem
ser confirmadas no comunicado enviado
diretamente pela Secretaria da Fazenda
Estadual.

Ainda, cumpre ressaltar que o
Grupo Especializado Setorial de Produtos
Médicos e Cosméticos da Secretaria da
Fazenda do Estado do RS esta a disposi-
¢do para esclarecer as duvidas dos contri-
buintes, através do e-mail ges.mc@sefaz.
rs.gov.br.
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Na trilha da expansao

Nova diretoria da Farmacias Associadas assume para ampliar
nacionalizacaoc da marca.

Encerrar 2022 com 1.2 mil pontos de venda em quatro estados brasileiros.
Esse e o desafio da nova diretoria da Farmacias Associadas, cuja posse foi
celebrada durante um jantar na noite do uitimo dia 17 de marco, em Porto
Alegre. Durante o evento, que contou com a presenca do Consetho Consultivo
da entidade, além de representantes da industria farmacéutica, o presidente
Ben-Hur Jesus de Oliveira destacou a missao de consolidar a nacionalizacao
da marca, que iniciou em 2018 com a operacao em Mato Grosso do Sul
Atualmente, a rede tem unidades também em Goias e Santa Catarina.

Em sua fala, Ben-Hur de Oliveira tambeém citou projetos relevantes que
devem iniciar em 2022, como o Clinica Associadas, gue € uma adaptacio das
lojas para a prestagdo de servigos de saude a populagédo em geral. Ele ainda
lembrou com entusiasmo a retomada da 152 Convengao e Feira de Negocios,
gue serd realizada em outubro deste ano depois de dois cancelamentos em
funcédo da pandemia.

FARMACIAS

Associadas




